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Urzadzenia mobilne
szansa dla prasy.

Analiza obecnosci polskiej prasy
na rynku aplikacji

platformy sprzetowej iPad

Streszczenie

Autor calo$ciowo prezentuje obecnos$é polskiej prasy na rynku aplikacji dedykowanych na
tablety marki iPad produkowane przez firme Apple. Kwerenda obejmuje elektroniczne wyda-
nia dziennikéw (,Gazety Wyborczej, ,Polska The Times’, ,Rzeczpospolita’; ,Gazeta Krakow-
ska’, ,Kurier Lubelski’, ,Dziennik Baltycki’, ,Glos Wielkopolski; ,Dziennik Zachodni’ ,Gazeta
Wroctawska, ,Dziennik F.odzki"), tygodnikéw (,Przekroj, Newsweek’; ,Polityka? ,Angora”),
miesiecznikéw (,Brief’, ,Forbes, KMag Magazyn, ,Businessman.pl”), dwumiesiecznikéw
(»Wysokie Obcasy Extra’, ,MaleMen”), kwartalnikéw (,Polli w Swiecie”) oraz wydania czaso-
pism ukazujacych sie jedynie w wersji elektronicznej (,5klatel’; , Equity’; ,ProSeed”).
Przedstawiona zostata réwniez oferta ,elektronicznych kioskéw’, w ktérych mozna kupic
wydania polskich tytuléw (eGazety, e-Kiosk). Tekst wskazuje na strategie stosowane przez
poszczegdlnych wydawcéw: poczawszy od portali stanowiacych jedynie dostep do wlasnych
stron internetowych, przez programy oferujace elektroniczne wydania w wersjach PDF bliz-
niacze do tradycyjnych, papierowych wydan skoriczywszy na rozwinietych aplikacjach wy-
korzystujacych specyfike urzadzen i sposobu korzystania z tresci multimedialnych. Podsu-
mowanie stanowi mapa szans, ktére moga zosta¢ wykorzystane przez polskich wydawcéw
prasowych przygotowujacych wydania przeznaczone na tablety.




186 MEDIA-CZWARTA WADZA? tom | czegc 1

Na wstepie autor pragnie podkresli¢, ze badania, proces zbierania danych i testy aplikacji
przeprowadzono na przetomie miesiecy maj i czerwiec 2011 r. Rynek oprogramowania
przeznaczonego na tablety jest niezwykle dynamiczny. Kolejne tytuty wprowadzaja swo-
je aplikacje, inne rezygnuja z systematycznego publikowania treéci, zmieniaja sie ceny za
dostep do zawartosci, wprowadzane sa rozliczne promocje majace zwrdcié uwage poten-
cjalnego czytelnika na wybrany tytuf. Proces ten dotyczy nie tylko prasy polskojezycz-
nej, ale réwniez rynkéw zagranicznych — réwnie miodych i trudnych do przewidzenia,
Zmieniajq si¢ takze uwarunkowania technologiczne. W marcu 2011 r. trafita do klientéw
detalicznych druga wersja urzadzenia firmy iPad. Jednak wciaz kolejni producenci zapo-
wiadaja wiasne urzadzenia. W momencie pisania artykulu coraz wieksza popularnogé
zdobywat tablet Samsung Galaxy Tab. Kilka miesiecy to okres, w ktérym moze sie wiele
zmieni¢ w tej dziedzinie. Na rynek moze trafi¢ nie tylko nowa wersja iPada, ale kolejne
tablety, a nawet — zupefnie nowe rozwigzanie technologiczne, ktére przykuje uwage wy-
da'wcc’)w prasy. W czerwcu 2011 r. jednak wydawcy prasowi w gléwnej mierze postrze-
gaja wlasnie platforme sprzetowa przygotowang przez Apple jako nowy kanat dystry-
bl’J.Cji,.kt(’)I'Y pozwoli nie tylko przyciaggna¢ do gazet i magazynéw nowego czytelnika, ale
réwniez wypracowac taki model biznesowy, ktéry bedzie pozbawiony stabosci ,starego”,
stradycyjnego”, ,papierowego” medium. W opracowaniu pominieto réwniez aplikacje
[?rzeznaczone dla telefonéw komérkowych iPhone. Sa one dostepne w App Store, a tak-
% mozna je instalowa¢ na tabletach, jednak zaréwno rozwigzania technologiczne, jak
i spos6b prezentacji tresci (gléwna przyczyna jest o wiele mniejszy ekran telefonu) nie sa
dostosowane do wiekszego iPada.!

Powstanie i rozwdj platformy iPad
oraz systemu dystrybucji App Store

Wydawcy tytuléw prasowych maja mozliwoéé dotarcia do czytelnika za pomoca kilku
l(.'?malc’)w: dzigki papierowym wydaniom — gazetom w tradycyjnym tego stowa rozumie-
niu; za poérednictwem strony internetowej; przy uzyciu specjalnych aplikacji, ktére moz-
na instalowac w systemach operacyjnych urzadzen mobilnych, takich jak zaawansowane
telefony komérkowe lub tablety. Na rynku tych ostatnich przewage utrzymuje spétka
A.pple, ktdra firmuje sprzet z serii iPad. Jego sprzedaz na pierwszym rynku — w Stanach
Zjednoczonych rozpoczeta sie 3 kwietnia 2010 r.2, wymiary urzadzenia to: 242,8 mm na
189,7 mm, przy grubogci 13,4 mm?®. Od 11 marca 2011 r. dostepna jest druga wersja urza-
fizenia.“ Najbardziej widoczne dla uzytkownikéw zmiany do zmniejszenie wymiarow
1—coza tym idzie — ciezaru sprzetu (241,2 mm na 185,7 mm, przy grubosci 8,8 mm?®) oraz

! Wymieni¢ tu mozna chocby aplikacj 5 i
y aplikacje ,,Superexpressu” lub oprogramow: ; G
~Wyborcza biz’, ,Gazeta.pl, ,Tuba.FM ,Plotek.pl’ Sk R R o e
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wbudowane dwie kamery. Cechy wspélne obu generacji iPadéw najbardziej istotnedlawy-
dawcc’)wtytu{éwprasowychidlaczytelnikc')v\rto:mobilnos’épotaczonazestosunkoWodl‘dgijﬁ
czasem pracy na bateriach ({Pad moze pracowa¢ bez dotadowywania dtuzej niz przecigtny
komputer przeno$ny) oraz z niewielkimi rozmiaramii waga; czujnik polozenia pozwalaja-
cy na przygotowywanie wersji poziomej i pionowej wydania; dotykowyiduzy (o przekatnej
25 ¢cm czyli 9,7 cala) ekran.
Juz w chwili premiery uzytkownicy iPada mogli korzysta¢ ze sklepu z oprogramowa-
niem App Store stworzonym przez Apple dla whadcicieli zaawansowanych telefonéw ko-
mérkowych marki iPhone. Wkrotce zaczely jednak powstawac aplikacje przeznaczone
wylacznie na tablet i wykorzystujace w szczegélnosci wiekszy ekran (przekatna aktual-
nego modelu iPhone’a wynosi 3,5 cala). Aplikacje to niewielkie programy, ktére po za-
instalowaniu w systemie operacyjnym urzadzenia mozna uruchamiac przez dotkniecie
widocznej na ekranie ikony. W odréznieniu od zwyklego serwisu dostepnego na stronie
internetowej za posrednictwem przegladarki: aplikacje moga by¢ przygotowane tak, aby
przedstawialy inny uklad zawartosci w zaleznosci od orientacji urzadzenia (poziomej lub
pionowej); za ich posrednictwem wydawca moze przesyla¢ uzytkownikowi komunikaty
(nie jest konieczne logowanie si¢ na stronie internetowej tytutu prasowego); tatwiejsza
jest sprzedaz dostepu do zawartosci oraz oznaczanie stref wolnych od opfat, dostepnych
za darmo; aplikacje oferuja wigksza mozliwos¢ personalizacji i archiwizacji (np. przecho-
wywanie w archiwum zakupionych numeréw pisma); jezyk programowania daje wigk-
sze mozliwosci przy projektowaniu oraz przy budowie interfejsu uzytkownika (nie ma
ograniczen narzucanych przez koniecznos¢ podporzadkowania si¢ rygorom narzuca-
nym przez mozliwoéci przegladarek internetowych); sklep App Store oferuje mozliwosci
promogji, dzieki ktérym kontakt z tytulem moga mie¢ osoby nie znajace nawet adresu
strony internetowej wydawcy, a nawet czytelnicy, ktérzy wezesniej nie mieli do czynienia
z danym tytufem. '

App Store to rodzaj sklepu internetowego prowadzonego od lipca 2008 r. przez firme Ap-
ple, w ktérym mozna kupi¢ (lub pobra¢ bezptatnie) aplikacje, ktére nastepnie uzytkownik
instaluje w systemie operacyjnym swojego urzadzenia. W sklepie znajduje sie oprogra-
mowanie, ktére funkcjonuje na platformie sprzetowej opierajacej si¢ na urzadzeniach
mobilnych produkowanych przez Apple: zaawansowanych telefonach komoérkowych
7 serii iPhone, podobnych wizualnie do aparat6w telefonicznych centrach rozrywki iPod
oraz tabletach marki iPad. Aplikacje podzielone sa ze wzgledu na typ obstugiwanych
urzadzen (tylko iPhone, tylko iPad, oba rodzaje sprzgtu). Oprogramowanie dostepne
w App Store podzielone jest na nastepujace kategorie: ksigzki, business, edukacja, rozryw-
ka, finanse, gry, zdrowie i sprawnos¢ fizyczna, styl zycia, medycyna, muzyka, nawigacja,
wiadomosci, fotografia, praca biurowa, sfowniki, spotecznosci, sport, podréze, narzedzia,
nnanda Zawartaéé marna réwnies nrzesladaé wedtug kategorii: liczba pobran wéréd
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Liczba dostepnych programéw oraz liczba pobran aplikacji przez uZyt-kownik(’).w roénie
z roku na rok. Apple podaje, ze w ciggu pierwszego weekendu funkcjonowania sklepu
(od 11 do 14 czerwca 2008 roku) liczba pobran osiggneta gran-ics 10 mlr’l przy ponad 890
aplikacjach, z czego wiecej niz 200 byto dostepnych bezpiatmc.e. R-(')k pozme]7p0dano, 2
liczba pobran osiagneta pét miliarda, a liczba dostepnych aphka_cp - 1? tys.” 5 styczmz’i
2010 roku koncern Apple opublikowat komunikat o przekroczeniu gramc?r 5 mld pobran
aplikacji z App Store przez uzytkownikow telefonow iPho;lie oraz urgad'zen iPodz 7? kra'-
jow.® 22 stycznia 2011 r. Apple podata informacje, z kté're] wymka'\, ze liczba pobran_ apl-1-
kacji wyniosta 10 mld przy 350 tys. aplikacji na iPhone, iPod oraz iPad, z czego specjalnie

dla tabletéw zostalo przygotowanych 60 tys. programéw.”

Tab. 1. Liczba pobran aplikacji z App Store
oraz liczba dostepnych programow w serwisie

czerwiec 2008 1. | styczen 2009r. | styczer 2010r. | styczen201lr.

liczba pobran 10 min 500 mln 5mld 10 mld

120 tys. 350 tys.

liczba dostepnych aplikacji 800 15 tys.

Opracowanie wlasne. Zrddio: informacje firmy Apple

O popularnosci App Store $wiadczy, miedzy innymi, to ze 7 kwietnia 2011‘ I. SW0ja pierw-
sz3 aplikacje dla tabletéw iPad (,Bing” — program pos’rec?mczac'y w dosteple. do us%ug 1:02—
budowanej wyszukiwarki internetowej o tej samej nazwie) ux_fmescﬁ tla;m najpowazniejszy
konkurent Apple w dziedzinie systemow operacyjnych — Microsoft™.

Aplikacje prasowe w App Store: ,,’I;}le Daily”
i przypadek ,The Financial Times

Po ukazaniu sie iPada na rynku dziennikarze i blogerzy zastanawiali sie, czy rzeczywi-
écie rok debiutu urzadzenia bedzie nazywany rokiem nalezacym do tabletu lﬁrrr.ry A.ppl-e.,
a takze wskazywali na jego zalety oraz wady. Zaznaczano, ze iPad .kosz.tuje wiecej, niz
czytniki ksiazek dystrybuowanych w formie elektronicznej, tzll.blet jest ]fednak bardziej
uniwersalny niz urzadzenia dedykowane do czytania publikacji elektronicznych. Sprzet

. ra . - - - ’ - . . log é 'W’ ga‘- ’. iL

; nie tylko do czytania e-ksiazek, ale réwniez do przegladania b i
L e " Produkcja i promocja iPada
okazata sie dobra decyzja biznesowa. Stacja CNN podaje, ze po zaliczeniu tabletow d.o
kategorii komputeréw przeno$nych Apple w drugim kwartale 2010 roku przesgnelo sie
7 siédmej na trzecia pozycje wérod producentéw tego rodzaju sprzetu (za Acer i HP, wy= E

zet, portali spotecznoéciowychi catej zawartosci Internetu.

6 httr://wwwanole.com/pr/library/2008/07/14appstorehtml [14.06.2011]
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przedzajac marki Dell, Lenovo, Toshiba i Asus)!'. Popularno$¢ urzadzenia oraz moda na
iPada sprawita, ze prasg tabletowa wykorzystuja do budowania wizerunku nie tylko wy-
dawcy gazet. Od stycznia 2011 r. w jednej z kawiarni w Splicie w Chorwacji mozna czytaé
prase przy pomocy iPadéw z zainstalowanymi aplikacjami prasowymi, ktére wyktadaja
na stolikach wiasciciele kawiarni w podobny sposob, jak wcze$niej robili to z papierowy-
mi wydaniami tych samych tytutéw.'?

Szansg na dotarcie do nowych czytelnikéw przez publikacje rozszerzonych — w poréwna-
niu z tradycyjng, drukowana wersja — treci szybko dostrzegli wydawcy. Wprowadzajac
aplikacje pozwalajace korzystac z elektronicznych wydari gazety doceniali zalety: lepsza
jakos¢ zdje¢, publikacje filméw, elementy interaktywne oraz nowe mozliwoéci dla rekla-
modawcéw. W artykutach wstepnych weiaz jednak bronili tradycyjnych wydari wskazu-
jac, ze dobre i pomyslowe dziennikarstwo jest wazniejszym elementem sukcesu redakcji
niz platforma, na ktérej bedzie opublikowana informacja.'®

W listopadzie 2010 r. wlasciciele iPaddéw mogli kupié¢ debiutancki numer miesiecznika
.Project” — pierwszego magazynu stworzonego specjalnie na te platforme sprzetows.
Wydawcg jest Virgin Digital Publishing Limited. Aplikacje mozna pobra¢ bezplatnie,
kazdy z numeréw kosztuje 2,99 dolara. Na temat tytutu wypowiadali si¢ eksperci popro-
szeni o oceng przez redakcje miesiecznika ,Press”"* Przyznano srednig ocene 6,5 (w skali
od 1 do 10) podkreslajac, ze wiele bledéw, czy tez niedogodnosci dla czytelnika wynika
z tego, ze magazyn jako pierwszy dopiero testuje i ocenia rozwigzania.

2 lutego 2011 r. w internetowym sklepie z aplikacjami przeznaczonymi dla urzadzer pro-
dukowanych przez firme Apple zadebiutowata pierwsza codzienna gazeta informacyjna
przeznaczona tylko na tablet iPad, bez zaplecza w postaci wersji drukowanej. Jej koszt dla
klienta wyznaczono na 99 centéw tygodniowo lub 39,99 dolaréw za prenumerate rocz-
na. Wydawca, prezes koncernu medialnego News Corp., Rupert Murdoch powiedziat,
ze ,The Daily” moze sobie pozwoli¢ na niska cene, bo nie bedzie musiat ptaci¢ za pra-

sy drukarskie lub paliwo za dystrybucje wydan'®. Tego samego dnia, podczas oficjalnej

prezentacji tytutu w Muzeum Sztuki Wspétczesnej im. Guggenheima w Nowym Jorku
R. Murdoch podkreélit wprost, ze nowe czasy potrzebuja nowego dziennikarstwa's, dodat
réwniez, ze coraz wiecej jest wyksztatconych osdb, ktére jednak przestaty czytaé krajo-
we gazety i oglada¢ telewizyjne wiadomosci.'” Po premierze ,The Daily” opinie na temat
samej gazety, jak réwniez zastosowanego w tym projekcie modelu biznesowego byly po-
dzielone. Dziennikarze cytowali ekspert6w, ktérzy nie chcieli jednoznacznie przesadzaé
loséw nowego tytutu ale przyznawali, ze wszystko zalezy od zachowari czytelnikéw.

' hitp://tech.fortune.cnn.com/2010/08/02/with-ipad-apple-is-no-3-in-portables [14.06.2011.]
' hitp://www.croatiantimes.com/news/Panorama/2011-01-13/16418 [14.06.2011.]
iPad set to change the way we get news, ,The Courier Mail’, 20.12.2010 .
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Rosngcy udzial tabletéw i rozbudowanych telefonéw komdrkowych bedzie nieuchronnie
zmieniac sposob interakgji ludzi z dostawcami informacji — powiedziat Justin Diddarms
z Citigroup. — Ale ,The Daily” bedzie dziatac, tylko jesli odbiorcy zecheg ja czytaé. Nie bez
powodu ludzie ptacg za , The Wall Street Journal’, ale poniewaz jest tam dobra tresé'®

Komentatorzy zaznaczali jednak, ze mimo niezbadanego rynku i niedajacych si¢ przewi-
dzie¢ zachowari odbiorcéw nalezy spodziewaé sie wiekszej liczby przedsigwzig¢ wyko-
rzystujacych te droge na pozyskanie nowego czytelnika i reklamodawcy.

Nie ma zadnego powodu, aby mysle¢, ze ,The Daily” lub ten model biznesowy stanowi
ostatniq, najlepszq nadzieje na dziennikarstwa. Istnieje jednak réwniez wiele podstaw do
praypuszczen, ze ujrzymy wigcej prob takich jak ta.”®

,The Daily” od poczatku za stosunkowo niewielka ceng oferowat bogaty produkt: co-
dzienne wydanie liczace 100 stron, zawierajace reportaze, fotoreportaze, materialy wi-
deo, animacje, tresci podzielone na sekje: informacje, plotki, opinie, sztuka i zycie, sport
oraz aplikacje i gry (z codzienna krzyzowka, famigiowka sudoku oraz odnosnikami do
gier w sklepie z aplikacjami App Store).*”

Wydawcy prasowi probuja potaczy¢ zalety wydania dostepnego przez strong www oraz :
za poérednictwem aplikacji dystrybuowanej przez App Store. Impulsem bylo wpro-
wadzenie zmian w warunkach obowigzujacych w sklepie prowadzonym przez Apple.
W lutym 2011 r. ogloszono, ze whasciciel sklepu bedzie pobieral 30-procentowa prowizje
nie tylko od ceny aplikacji, ale réwniez od wartosci subskrypcji produktu w tej aplikacji 3
oferowanego.?! Doprowadzilo to do poszukiwania przez wydawcéw innych sposobéw
dotarcia do czytelnikéw. W czerweu 2011 . jako pierwsza alternatywna droge znalazlare-
dakcja ,The Financial Times”. Zamiast aplikacji dostepnej w repozytorium prowadzon:
przez Apple proponowany jest dostep do specjalnie przygotowanej strony internetow
pod adresem app.ft.com. Serwis zrealizowany jest w technologii HTML5 i przygotowamn:
dla urzadzen mobilnych. Do korzystania z niego wystarczy przegladarka interneto
nie trzeba instalowa¢ dodatkowego oprogramowania. Wydawca przekonuje czytelni
do nowego sposobu korzystania z tresci ,The Financial Times” wymieniajac zalety
kanatu: dostep z poziomu przegladarki internetowej bez koniecznosci pobierania dodz
kowej aplikacji; brak koniecznosci wizyty w serwisie App Store aby pobra¢ najno
wersje; czytanie ostatniego wydania gazety bez dostepu do sieci Internet; zwiekszor

18 Thidem. The growing penetration of tablets and smartphones will inevitably be a change in the way people int_emct
news providers, said Citigroup’s Justin Diddams. ,But The Daily is only going to work if peaple want to read it. The
a reason people pay for The Wall Street Journal and that’s because it’s got good contert ;

19 Rob Pegoraro, The Daily is hot off the presses for the iPad, ,The Washington Post’, 3.02.2011 r. Theres no reason to
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wydajnos¢ potaczenia; wigkszy zasieg publikowanej przez wydawce treéci (np. materialy
wideo dostepne na telefonie marki iPhone). >

Stephen Pinches, menedzer grupy produktéw przeznaczonych na urzadzenia mobilne
oraz nowych platform w ,The Financial Times” podkreslal w wywiadzie opublikowanym
na stronie internetowej macierzystej redakcji, ze:

Tworzenie aplikacji w HTMLS jest innowacyjne i otwiera nowe mozliwosci - , The Finan-
cial Times” jest pierwszymduzym wydawcg, ktéry uruchomit aplikacje tego typu. Istniejg
wyrazne korzysci. Po pierwsze, w aplikacji na stronie internetowej napisanej w HTMLS
uzytkownicy mogqg zobaczy¢ zmiany natychmiast. Proces nie jest przedtuzany przez App
Store i uzytkownicy zawsze majg najnowszg wersje.

Po drugie(...) przy uzyciu jednego rdzenia kodu mozemy przygotowywac aplikacje ,, The
Financial Times” na wiele platform jednoczesnie.®

Z tej wypowiedzi wynika, ze zaletami zastosowanie nowej teéhnologii jest nie tylko che¢
szybszego przekazania informacji czytelnikowi. S. Pinches przyznaje, ze chodzi réwniez
o0 oszczednosé: ,The Financial Times” nie bedzie zmuszony przygotowywac od podstaw
nowych aplikacji dla kolejnych tabletéw innych firm oraz wprowadza¢ oprogramowania
do kolejnych sklepéw (innych niz App Store prowadzonego przez Apple), ktére beda uka-
zywaly sie na rynku, gdyz ich uzytkownicy beda mogli bezposrednio korzystac ze strony
app.ft.com.

Dylemat wydawcéw: za co czytelnik bedzie chcial zaptaci¢?

Wydawcy siggaja po oryginalniejsze rozwigzania, aby wykorzysta¢ mozliwosci oferowa-
ne przez urzadzenia przenosne. ,The Times” opublikowal w sklepie App Store specjalng
aplikacje poswiecona wylacznie informacjom na temat $lubu w brytyjskiej rodzinie kré-
lewskiej — ,The Times Royal Wedding Souvenir Edition”; osoby, ktdre oplacity subskryp-
cje tej aplikacji otrzymywaty réwniez dostep do tabletowych wydan ,, The Times” i ,Sun-
day Times” (koszt to 1 funt za pierwsze 30 dni, czytelnicy kt6rzy nie optacili subskrypcji
mogg kupi¢ ,The Times Royal Wedding Souvenir Edition” za 4,99 funta).?* ,New York
Times” oferuje osobng aplikacje z krzyzéwkami przygotowywanymi przez wydawce
z archiwum liczacym ponad 4 tys. pozycji (roczna subskrypcja ,New York Times Cros-

2 hitp://apps.ft.com/ftwebapp [14.06.2011,)

2 http://aboutus.ft.com/2011/06/07/ft-web-app-technical-a [14.06.2011.] Creating an HTMLS app is innovative and
breaks new ground - the FT is the first major news publisher to launch an app of this type. There are clear benefits. Fir-
stly, the HTMLS FT Web App means users can see new changes and features immediately. There is no extended release
process through an app store and users are always on the latest version. Secondly, developing multiple ‘native’ apps for
various products is logistically and financially unmanageable. By having one core codebase, we can roll the FT app onto
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swords” kosztuje w Europie 13,99 euro).*® ,The Wall Street ]olernarl” promu?e oprogra'l_
mowanie ,WSJ House of the Day”, dzigki ktéremu mozna ObE]l:ZEC otoczer’n-e, elewacje
oraz wnetrza nowoczesnych doméw, ale réwniez zabytkowyf:h meruchomoscll, wydaw.ca
zacheca, ze dzieki aplikacji mozna zwiedza¢ domy, wysyla¢ po.cth elekt.rc'mlczn'q Zd}g-
cia rezydencji przyjaciotom, zapisywac w iPadzie fotograﬁ.e uh',lblonych miej s?, dzieli¢ sie
ze znajomymi w serwisach spoteczno$ciowych informaq%lml B domach, ktorY.ch SPIS'Y
ostatnio sie ukazaly.26 ,Forbes” proponuje czytelnikom dwie a'phkaC)e: ,',Por.bes Lists” z h—.
sta najbogatszych ludzi $wiata” oraz ,Investment Guide +" z mfo’rr.n;qaml przydatr.lyfl;;
dla 0séb poszukujacych miejsc, gdzie warto ulokowaé oszczgc.inosm. »Ihe Economist
umieécit w App Store wiasna aplikacje®, ale réwniez proEnUJe osqbnym oprf)gra_mt‘)wa-
niem wydawany przez siebie kwartalnik ,Intelligent Liff.?’ el takzt? s-przec.la]e spec;a%:zq
aplikacje pomocna przy wyborze studiéw: ,Master of Business Admmlstratlor} (MBA)™2,
Wreszcie ,The Guardian” oferuje przygotowang wraz z producenterr} apgra\-to?v fotogra—
ficznych Canon aplikacje ,Eyewitness”, dzigki ktérej mozna ol?ejrzec‘zdj(gma ﬂus.truJace‘-
istotne bad# spektakularne wydarzenia, do ktérych dochodzﬁo.w ciagu ostatmc.h dni
(szczegolnie atrakcyijne sg porady eksperta w dziedzin?e .fotograﬁl dqlaczane (330 kazdego
zdjecia, fotografie mozna réwniez przeglada¢ na stronie internetowej gazety).

Aplikacje zwigzane z tytulami prasowymi wykor?ystuja mc?billnos’c’ urzadzen takich jak
iPad oraz mozliwoéé lokalizacji uzytkownika i — co za tym idzie — szans¢ na dosta‘rcza-
nie mu spersonalizowanych tresci. Przegladajac za poérgdniq:wem tabletu Zagraniczig
gazete mozna wybra¢ wiasng lokalizacje i dowiedziec sie, Jak:a jest prognoza pogody, gd:f,le
znajduje sie najblizszy hotel, stacja benzynowa lub restauracja. Powstaty nawet wyspecja-
lizowane programy oparte jedynie na geolokalizacji*.

Waznym elementem planowania wydania przeznaczonego na t:Paaf jest okreglenie g
delu biznesowego dla projektu. Na tym etapie wydawcy podezrr.npa kluczowa decyz;g&\
dotyczaca platnoéci za treéci dostarczane przez internet. \X/Ias’ck_ael tytutu prasowegf
moze wybraé jedng z trzech drég: wprowadzenie petnej piatnosa. za flostep do wszyst-
kich treéci; umozliwienie bezptatnego korzystania z serwisu z wyjatkiem stref, za kt6

x tﬁté‘;iﬁ5ifﬁi-‘ﬁ2'.i‘fsﬁ-’.lia?ﬁTa‘fé’iﬂi?é’é?&?’i%ﬁé?%%‘%&zﬁé9[?5f.%%%éé‘%zg.mml [14062011;htpitunesa
& gﬁ;?ﬁgﬁ;’;ﬁ&l&uﬁ;ﬁﬁﬁgﬁﬁﬁ418[21(313369%([)11%-(])’6 . htép:;’/itunes.apple.com/gb/app/forbes-lists/ic!397419289
28 Etg:)g"ﬁ]forbes.mm!ipad;'imiex.html [14.06.2011.]; http://itunes.apple.com/gb/app/investment-guide/id3790854
2 Et%ﬁ?}%?ﬁ.economist.com/digital (14.062011]

" tﬁttgg;;;ﬁoiﬁﬁgﬁ};:sgfi?é!oﬁ%’;ﬂgg'ec[i)igr(ir.g%iolﬁ;ip?\iltgi’m{eliﬁﬁsfgp/inteiligent—life/id393888093?mj
32 Rgﬁﬁzﬁllégzygotowma dla posiadaczy telefonéw marki iPhone. http://itunes.apple.com/gb/app/which-mba-20
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wymagana jest oplata; petne otwarcie zawartoéci wydania dla wszystkich odbiorcéw.
W przypadku stron internetowych tytutéw prasowych wydaje sig, ze najwieksza popu-
larno$cia wéréd wydawcéw cieszy sie metoda posrednia, przy zastosowaniu ktérej czesé
tresci dostgpna jest bezplatnie, a cze$¢ — po optaceniu abonamentu,3

Model ten zostat po czesci przeniesiony do programow tabletowych. Redakcja umiesz-
czajc aplikacje w sklepie App Store w przewazajacej czgsci przypadkéw nie zadaja oplaty
za samo jej pobranie®, czytelnik placi za dostep czasowy do serwisu lub za konkretny
numer wybranego tytutu'- w zaleznosci od tego, co oferuje aplikacja.

Tab. 2. Poréwnanie kosztéw subskrypcji za posrednictwem aplikacji
wybranych dziennikéw anglojezycznych dostepnych w App Store.

Wartosci podano w ztotéwkach po przeliczenie wedlug kurséw srednich NBP z 17 czerwca 2011 .37

Lp. Tytut Miesige Uwagi
I I W
2: Financial Times 105,91 wyd. europejskie standard, 1057,15 rocznie
3 The New York Times 79,58 Pierwszy tydzieri 2,78

4. The Daily Telegraph 45,23 5,39 za numer

5. The Times 45,23

6. The Sun 23,83

7 The Washington Post 11,21

$rednia 67,52

srednia po odrzuceniu wartosci skrajnych 59,96

Opracowanie wiasne.

* Na polskim rynku przyktadami moga by¢ serwisy internetowe ,Gazety Wyborczef, w ktdrych mozna wykupié dostep
do 1, 3lub 10 archiwalnych artykuléw w cenie odpowiednio: 2,46 zt, 4.92 7t lub 12,10 zt (np. artykut Papiez Jan Pawet Il
o mediach, w ktorym zamknigte zostato 53 proc. tresci, hitp://wyborcza.pl/1,75248,1291378 html [14.06,2011.], ,Rzecz-
pospolitej; w przypadku ktdrej wysokosc opfaty zalezy od czasu korzystania z danego serwisu, np. sekeja: Archiwum,
czas: 120 minut, koszt: 11,07 zt (http://www.rp.pl/dostepsms [14.06.201 1], ,Dziennika Gazety Prawnef, ktéra oferuje
dostep do specjalnie przygotowanych, ukierunkowanych serwiséw, np. ksiegowosc.gazetaprawna.pl, dostep 3 miesigee:
187,50 z! netto, 6 miesiecy: 375 zi netto, 12 miesiecy: 650 zt netto (http://ksiegowosc.gazetaprawna pl/zarejestruj_sie
[14.06.2011.]

% Ceny takich aplikacji sa symboliczne i wydaje si¢, ze wydawcy traktuja zysk ze sprzedazy takiego oprogramowania raczej
jako prébe amortyzacji kosztu samego wytworzenia aplikacji, niz jako regularny zarobek. Wirad wyjatkéw wymieni¢

mozna ,Le Monde” (0,79 euro za aplikacje, ,Le Monde.fr” dostepna jest bezptatnie), ,How It Works Magazine” (0,79
euro za ablikacie). .Mac 1 Jser Magazine” (1 50 anrn 70 anlilamia)  Théaiiad Dhoaen o Lok - Mirea
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Tab. 3. Poréwnanie kosztéw subskrypcji za posrednictwem aplikacji
wybranych tygodnikéw anglojezycznych dostepnych w App Store.

Wartoéci podano w zlotéwkach po przeliczenie wedlug kurséw $rednich NBP z 17 czerwca 2011 r.

L.p. Tytul Numer Uwagi
1 The Economist 16,82
2. The New Yorker 15,88
3. People 11,90
4. Time 11,21

Mozliwe takze dwie opcje: 31,79 za 12 tyg. oraz 47,71 za 24

% Newswit A5l tyg. Subskrypcja roczna: 174,99
Mozliwe oferty specjalne, np. dostep do serwiséw interne-
) towych The Times i The Sunday Times w polaczeniu
& THE ik tves 251 z dostepemn do wydari na iPad za 5,97 za pierwszy tydzien
111,94 za kolejne
$rednia 12,47

érednia po odrzuceniu wartosci skrajnych 13,00

Opracowanie wlasne.

Tab. 4. Poréwnanie kosztéw subskrypcji za posrednictwem aplikacji
wybranych miesigcznikéw anglojezycznych dostepnych w App Store.

Wartoéci podano w zlotéwkach po przeliczenie wedlug kurséw srednich NBP z 17 czerwcea 2011 .

Lp. tytul numer uwagi
L. Vogue 21,84 wydanie brytyjskie
2, National Geographic 19,85
3 Glamour 11,90 roczna subskrypcja: 63,63
4. Maxim HD 11,90
5 Maxim 9,51
6. Elle 9,51 wydanie amerykariskie, roczna subskrypcja: 59,64
2. Nylon Magazine 9,51 Roczna subskrypcja: 31,79
$rednia 13,43
$rednia po odrzuceniu wartosci skrajnych 14,55

Opracowanie wlasne.

Polska prasa na iPad: 29 aplikacji i trzy wirtualne kioski

Palski rvnek nrasv nrzeznaczonei na nlatforme sorzetowa iPad czvli tzw. .brasv table-
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bezplatnie, za jedna wydawca zadat optaty. W App Store dostepne sa: ,,5 Klatek”, , An-
gora’, ,Brief”, ,Businessman.pl”, ,Equity #8", ,Equity Wydanie Specjalne”, ,Forbes Pol-
ska”, ,KMag”, ,,KMFg 26" ,KMag 27", ,KMag 28", ,Malemen”, ,Newsweek PI?, »Lolity-
ka HD", ,Polki na Swiecie”, ,Polska The Times”, ,Proseed”, ,Przekrdj’, ,Rzeczpospolita’,
»Ihe Times Dziennik Battycki”, ,The Times Dziennik £.6dzki”, ,The Times Dziennik Za-
chodni”, ,The Times Gazeta Krakowska”, ,The Times Gazeta Wroclawska”, , The Times
Glos Wielkopolski”, ,The Times Kurier Lubelski”, ,Wyborcza.pl HD”, ,Wysokie Obca-
sy Extra 2", Wszystkie programy mozna bezplatnie pobra¢ ze sklepu Apple. Wiekszosé
(z wyjatkiem ,Rzeczpospolitej”) dostarcza bezplatnych tresci. Niektére petna funkcjonal-
no$¢ oferuja dopiero po opfaceniu subskrypcji (np. ,Przekrdj”) lub wykupieniu dostepu
do konkretnego numeru pisma (np. ,Polityka”). Z tego zestawienia wida¢, ze dwéch wy-
dawcéw (,Equity” oraz ,KMag”) przygotowywalo osobna aplikacje dla kazdego numeru
czasopisma. Redakcje odchodza od tego systemu, jednak te programy sa wciaz dostepne
w App Store i mozna je pobra¢ na wlasne urzadzenie, wiec wplywaja one na panorame
prasy przeznaczonej na iPady. W czerwcu do serwisu prowadzonego przez Apple trafila
pierwsza polska platna aplikacja prasowa: poradnik ,Mdj Ogréd” wydany przez Murator
SA mozna kupic za 6,33 zl. Wydaje sig, Ze seria bedzie kontynuowana, gdyz aplikacja nosi
nazwe ,Murator Poradniki”,

Polski rynek prasowych aplikacji przeznaczonych na platforme sprzetowa iPad mozna
podzieli¢ ze wzgledu na cykl wydawniczy ich ,tytutéw-matek”. Najwigksza konkuren-
cja panuje w segmencie tygodnikéw. Swoje aplikacje maja ,Angora’, ,Newsweek Polska”,
JPolityka” i ,,Przekrdj”. Wszystkie aplikacje mozna pobra¢ z App Store bezplatnie, a dostep
do tresci poszczegdlnych numeréw kosztuje 0,79 euro (3,14 zt, wedlug sredniego kursu
NBP z 17 czerwca 2011 r. umozliwiajacego poréwnanie z tytutami anglojezycznymi pre-
zentowanymi wyzej). Organizacja tre$ci wyrdznia sie ,Przekrdj”, ktory oferuje nie dostep
do wybranego wydania tygodnika, ale - tygodniowy dostep do tresci publikowanych przy

- pomocy aplikacji. W przypadku pozostatych tytuléw czytelnik wykupuje dostep do wy-

branego przez siebie numeru, aktualnego badz archiwalnego. ,Przekrdj” stanowi wyjatek
réwniez pod wzgledem mozliwosci subskrypciji. Jako jedyny wprowadzit mozliwos¢ cato-
rocznego dostepu do publikowanych tresci. Czytelnik musi zaplacic za te ustuge 99,43 zt.

W zestawieniu miesiecznikéw mozna zauwazy¢ brak pism wysokonakifadowych ad-
resowanych do szerokiego czytelnika oraz reprezentacje tytuléw wydawanych jedynie
w wersji elektronicznej i dystrybuowanych w formie plikéw PDF (,Equity”, ,KMag”, ,Pro-
seed”, ,5 Klatek”). Poréwnujac zestaw tytuléw z danymi Zwigzku Kontroli Dystrybu-
cji Prasy oraz reprezentatywnoscia poszczegolnych typéw zagranicznych magazynéw
w App Store wydaje sie, ze w polskojezycznej ofercie znajduje sie w tej chwili wyrazna
nisza w postaci braku tytuléw kobiecych i popularnych a takze — aplikacji przygotowy-
wanvch na podstawie programéw telewizvinych.?®
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Z listy tytuléw obecnych w sklepie prowadzonym przez Apple wynika, ze wydawcy
dziennikéw ogolnoinformacyjnych ogdlnokrajowych i regionalnych wciaz sa na etapie
obliczania skutkéw wprowadzenia optaty za tresci publikowane przy pomocy platformy
iPad oraz przed podjeciem ostatecznej decyzji dotyczacej modelu biznesowego dla tego
medium. Jako jedyna za dostep do tabletowego wydania optaty Zada redakcja ,,Rzeczpo-
spolitej”. Na ten krok zdecydowano si¢ w maju. Do tamtego czasu gazeta w pelnej wer-
sji w pliku PDF dostepna byla codziennie bezplatnie. Obecnie czytelnik moze zaméwié
subskrypcje miesieczna, kwartalna lub roczna (w cenie, odpowiednio: 84,24 zt, 240,07 zt,
682,31 z1). Nie ma mozliwoéci pobrania pojedynczego numeru gazety. Bezptatny dostep
do tredci oferuje z kolei aplikacja ,Wyborcza.pl”. Nie jest to jednak elektroniczna wer-
sja ,Gazety Wyborczej”. Publikowane tresci nasuwaja raczej skojarzenie ze strona inter-
netowa dziennika. W podobny sposéb zorganizowana jest aplikacja sygnowana przez
,Polska The Times”. Zaleta oprogramowania koncernu Polskapresse jest to, ze identyczne
aplikacje otrzymaly wszystkie gazety regionalne grupy: ,The Times Dziennik +.6dzki",
~The Times Gazeta Wroctawska”, ,The Times Gazeta Krakowska”, ,The Times Dziennik
Battycki”, ,The Times Dziennik Zachodni”, ,The Times Glos Wielkopolski’”, ,The Times
Kurier Lubelski”. Zauwazalny jest — w kazdym z badanych dziennikéw — brak multime-
dialnych elementéw, ktére pozwola wykorzysta¢ mozliwosci iPada — duzy ekran, mobil-
nos¢ i wysoki stopien interaktywnosci, do ktérego przyczynia sie mozliwos¢ dotykowego
sterowania interfejsem. ’

Wséréd miesiecznikow nalezy zwrdci¢ uwage na tytuly, ktére nie istnieja w wersji dru-
kowanej, ale sa dostepne jedynie w plikach PDF na stronach internetowych redakgji.
W duzej czeéci sa one przygotowywane przy pomocy oprogramowania iPublisher.pl
firmy Macoscope. W ten sposob publikowane sa tytuly: ,5 Klatek” (magazyn fotogra-
ficzny) oraz ,Proseed” (publikacje dotyczace przedsigbiorcéw zajmujacych sie nowymi
technologiami). Program iPublisher.pl postuzyl réwniez do zaprojektowania tabletowych
wydan dwdch miesiecznikéw posiadajacych papierowe odpowiedniki: ,Businessman.pl”
(tematyka gospodarcza) oraz ,Malemen” (magazyn kierowany do mezczyzn). Z dziesie-
ciu polskich tytutéw ukazujacych sie co miesigc lub rzadziej i posiadajacych wydanie ta-
bletowe az szes¢ dostepnych jest bezplatnie.

Tab. 5. Poréwnanie kosztéw zakupu jednego numeru
za posrednictwem aplikacji dostgpnych w App Store polskojezycznych
magazynow ukazujacych sie nie czesciej niz raz w miesigcu.

Wartoéci podano w zlotéwkach po przeliczenie wedlug kurséw $rednich NBP z 17 czerwca 2011 r.

L.p. Tytul Cena za numer
T, Forbes 9,51
2. MaleMen 9,51
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5. 5 Klatek 0
6. Breif 0
% Businessman.pl 0
8. Equity 0
9. KMag 0
10. Proseed 0

Opracowanie wlasne

Osobne aplikacje tworzone indywidualnie przez wydawcéw dla swoich tytuléw to nie
jedyny sposéb dystrybucji tresci przy pomocy platformy iPad. Swoje oprogramowanie
tworza réwniez tzw. e-kioski internetowe.

Dwoma rodzimymi produktami sa: e-Kiosk oraz eGazety. Obie marki s3 znane z wcze-
$niejszej dystrybucji pracy, ksiazek elektronicznych oraz ksiazek méwionych za posred-
nictwem swoich stron internetowych. W koricu 2010 r. doszlo do fuzji dotychczasowych
konkurentéw. 30 grudnia 2010 r. (po podpisaniu listu intencyjnego 2 listopada 2010 r.%%)
zarzad wroclawskiej spétki e-Kiosk poinformowat o dokonanym dzieri wezeéniej przeje-
ciu spétki eGazety od wydajacej m.in. ,Rzeczpospolity” Presspubliki®®.

Nowi wiasciciele zapowiadaja nie tylko ograniczenie kosztéw, ale réwniez wzbogacenie
oferty obu serwiséw.

— To przeformowe wydarzenie, rozpoczynajgce nowy rozdziat w historii rynku dystrybucji
prasy cyfrowej i publikacji cyfrowych w Polsce — ocenia Piotr Kubiszewski, prezes e-Kiosk
S.A. — Dzigki fuzji bedziemy w stanie ograniczyc koszty rozwoju technologicznego, co ozna-
cza, ze bedziemy wspdinie dostarczad rozwigzania techniczne oczekiwane zaréwno przez
Kklientow, jak i wydawcéw. Po polgczeniu bedziemy mogli zapewnié klientom pelna oferte
tytutow, dzieki czemu zyski z dystrybucji powinny wzrosngé*'

Wréd tytutdéw prasowych e-Kiosk oferuje m.in. 14 dziennikéw, 17 tygodnikéw, 104 mie-
sieczniki, eGazety: 28 dziennikéw, 47 tygodnikéw, 81 miesiecznikéw??. Obie aplikacje sa
$cisle powigzane z serwisami internetowymi. Czytelnik musi zarejestrowac sie na stronie
www.e-kiosk.pl i www.egazety.pl, oraz zakupi¢ za ich posrednictwem zadane wydanie
i dopiero wtedy moze zapoznac sie z trescia kupionego numeru przy pomocy aplikacji
zainstalowanej w systemie iPada. Oznacza to, ze oprogramowanie jest czytnikiem tresci
zakupionych przez strone internetowg. Oba serwisy prowadza dystrybucje zamknietych
numerdw w formie zblizonej do plikéw PDF odpowiadajacym poszczegdlnym egzempla-

3 http://www.e-kiosk.pl/index.php?page=raporty_biezace&id_media=64 [14.06.2011.]
0 http://www.newconnect.pl/index.php?page=10458&ph_main_content_start=show&id=13217&ncc_index=EKS&id_
tr=1 [14.06.2011.]
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rzom. Odbiorca moze wykupi¢ jeden numer lub prenumerate na okres wskazany przez
wydawce. Niektére tytuly nie sa dostepne w sprzedazy egzemplarzowej, jedynie w dro-
dze subskrypgji.*®

Warto zaznaczy¢, ze wéréd anglojezycznych wirtualnych kioskéw polskojezyczne tytuly
oferuje Pressreader. Za posrednictwem aplikacji mozna wykupi¢ numery réwniez tych
gazet, ktére nie maja wtasnych aplikacji w sklepie App Store, np. wydania anglojezycznego
dziennika ,Croatian Times”. Aplikacja Pressreader umozliwia pobranie elektronicznych
wydari nastepujacych tytutéw: ,Metro”, ,Fakt”, ,Angora’, ,Gazeta Wyborcza” (z dodat-
kami lub bez — w takiej same cenie), ,Gazeta Wyborcza Stoteczna”, ,Gazeta Wyborcza
Komunikaty Stoteczne’, ,Gazeta Wyborcza Praca Warszawa', ,Gazeta Wyborcza Sport’,
,Gazeta Wyborcza Wysokie Obcasy”, ,Gazeta Wyborcza Turystyka’, ,Gazeta Wyborcza
Telewizyjna”, ,Gazeta Wyborcza Co Jest Grane Warszawa’, ,Gazeta Wyborcza Duzy For-
mat”, ,Gazeta Wyborcza Dom Nieruchomosci Warszawa', ,Gazeta Wyborcza Gazeta na
Swieta” (numer z 30 kwietnia byt jeszcze dostepny 14 czerwca). Wszystkie te tytuty —facz-
nie z bezptatnym-papierowym w Polsce ,Metrem” — mozna kupi¢ za 0,79 euro za numer.

Szanse i zagrozenia

Podstawowym ograniczeniem przy analizie rynku pracy tabletowej jest jego ptynnoé¢
i niezwykle szybki rozwéj. Wplywaja na to nastepujace czynniki: decyzje kolejnych wy-
dawcéw o wprowadzeniu do App Store oprogramowania dla swoich tytutéw oraz mozli-
we wycofywanie sie z publikowania tresci przez aplikacje z powodéw ekonomicznych®;
zmiany w relacjach biznesowych miedzy Apple a wydawcami; stopier efektywnosci mo-
delu biznesowego, ktérego powodzenie zalezy od gotowosci reklamodawcédw do wykupu
powierzchni ogloszeniowej w wydaniach przygotowywanych na iPada; naturalna dla
miodego rynku mozliwo$¢ szybkiego pojawienia si¢ nowych rozwiazar, zaréwno tech-
nologicznych, jak i redakcyjnych, ktére moga wptyna¢ na zmiang w rankingach popular-
nosci poszezegdlnych tytutéw.

Analizujac aplikacje prasowe na tablety marki iPad nalezy pamigtac, ze platforma ta
jest jeszcze bardzo mloda i nie mozna byé pewnym, jak w przyszioéci potoczy si¢ walka
o czytelnika prasy nie tyle miedzy konkretnymi tytutami, ale migdzy poszczegélnymi
systemami dostarczania tresci. Czesto pojawiaja si¢ bowiem rozwiazania technologicz-
ne, ktérych twércy przewiduja, ze wlasnie ich urzadzenie okaze si¢ ratunkiem dla pra-
sy papierowej. W 2008 r. dziennikarze oglosili, ze konkurencja dla znanych wezedniej
czytnikéw publikacji elektronicznych moze by¢ e-papier — gietki ekran, ktérego system
akceptowal nie tylko formaty ksiazek i gazet, ale réwniez dokumenty tworzone przy po-
mocy oprogramowania pakietéw biurowych (arkusze kalkulacyjne, prezentacje), w for-
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macie PDF, a takze zapisy nutowe.*® W 2010 r. pojawiaty si¢ kolejne spekulacje na temat
rozwiazan, ktére maja nie tylko konkurowa¢ z monochromatycznymi czytnikami ksia-
zek ale réwniez ze zdobywajacym coraz wieksze udzialy w rynku iPadem.*® Nawet jesli
te projekty wcigz sa rozwijane, w wigkszosci nie zostaly wprowadzone do komercyjne-
go obiegu i nie moga konkurowa¢ o uzytkownika z tabletem Apple, ktory jest dostepny
w sklepach. Alternatywe dla iPada moga stanowic¢ czytniki publikacji elektronicznych,
takie jak: Kindle (dystrybuowany przez Amazon) lub Sony Reader Digital Book. Nie wy-
party one tradycyjnego noénika, ale wcigz sa rozwijane i ulepszane oraz zbieraja pochleb-
ne opinie za jako$¢ wyswietlania tekstu niezalezng od warunku o$wietleniowych. Nie s3
jednak przeznaczone do rozrywki oraz do wyswietlania tresci multimedialnych i w tej
dziedzinie nie zastapia przeno$nego komputera. Ich zaleta jest jednak to, Ze urzadzenia
te nie znajduja si¢ w sferze projektdw, ale sa od diuzszego czasu dostepne dla klientéw.
Zainteresowanie wydawcow czytnikami nie ominelo rynku polskiego. W lutym 2010 r.
Dziennik Gazeta Prawna podal, ze:

Najwigksi wydawcy prasy w Polsce szykujg sig do walki o czytelnikow za pomocq elek-
tronicznych czytnikow. Agora, Axel Springer Polska, Infor PL i Murator rozmawiajg z Kol-
porterem, jednym z czofowych firm dystrybucji prasy na polskim rynku, o wspdtpracy przy
sprzedazy e-prasy za posrednictwem czytnika eClicto.”

Trudno w tej chwili jednoznacznie stwierdzi¢, jak pojawienie sie alternatywnego — w sto-
sunku do papieru — i popularnego nosnika, jakim jest iPad wplynie na sytuacje na rynku
mediéw. Pojawily sie glosy wieszczace koniec prasy. Michael Gerson, publicysta z ,The
Washington Post” zaznacza, ze internauci oczekuja darmowej informacji w internecie,
nie zwazajac, ze przeciez wytworzenie tresci kosztuje, nie tylko w papierowym wydaniu.
Dziennikarz koriczy swoj zatytulowany Powolna, smutna smierc dziennikarstwa stwier-

- dzeniem Co nalezy robi¢? Wielu kompetentnych ludzi nad tym pracuje, ale jesli masz

w tej chwili w reku papierowe wydanie gazety, dzigkuje.*® Inni stwierdzajg, ze dziennikar-
stwo nie tyle umiera, co zmienia swojq formute. Przywotujac M. Gersona, Dave Schwartz
z University of lowa School of Journalism and Mass Communication podkresla, Ze dzien-
nikarstwo i gazety nie sa synonimami, a dziennikarstwo nie umiera sig, ale zmienia i roz-
wija. D. Schwartz podaje analogie z transportem, ktéry nie umart, kiedy parowce staty sie
mnie praktyczne a zastapily je samochody oraz samoloty i koriczy swéj wywdd: O wiele
latwiej jest ptakad, ze statek tonie niz znalez¢ sile, by doplynaé do bezpiecznego brzegu.”

¥ K. Domagata-Pereira, Papier do lamusa, ,Press’, nr 8, 2009 .

6 K, Godlewski, Pisno na baterie. ,Press’, nr 4, 2010 r.

¥ http://forsal pl/artykuly/395223,najwieksi_wydawcy_chca_sprzedawac_e_prase_za_posrednictwem_czytnika_eclic-
to.html [14.06.2011.]

*8 M. Gerson, Journalism’s slow, sad death; http://www.washingtonpost.com/wp-dyn/content/article/2009/11/25/
AR2009112503534.html [14.06.2011.] What is to be done? A lot of good people are working on it. But if you cur-
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Sytuacja wydawcéw prasy na polskim rynku tworzonym przez czytelnikéw korzystajag-
cych z iPada wciaz wydaje sie niepewna i trudna. Podjecie decyzji o przygotowywaniu -
specjalnej edycji na tablet niesie ze soba koszty, wymaga dokfadnego zaplanowania dzia-
tari promocyjnych oraz projektu i produkeji aplikacji. Wyspecjalizowane firmy, kt6rych ¥ 4
pracownicy maja odpowiednie umiejetnosci, aby zrealizowa¢ taki projekt maja juz tyle
zgloszen, ze czas oczekiwania wynosi od trzech do o$miu miesiecy.*® W dyskusji nad
zasadnoscia takiej inwestycji pojawiaja sig rézne glosy. Miesigcznik ,,Press” zbadat, jakie
sa odczucia pierwszych polskich uzytkownikéw iPada po oémiu miesigcach korzystania
z urzadzenia. Wypowiadali sie oni w kategoriach: czytanie prasy, czytanie ksiazek, g
Internet, mobilno$¢, zmiana nawykéw czytelniczych. Jeden z pytanych ocenit urzadz
nie na maksymalne 10 punktéw, dwéch — na 9, jeden — na 8.3 Z kolei sprzedaz egzem-
plarzowa tytutéw jest niewielkim utamkiem sprzedaz tradycyjnych, papierowych wydati:
tygodniki nalezace do najpopularniejszych w polskim App Store sprzedaja sie w liczb
500-600 (,Polityka”) lub 700 egz. (,Newsweek”).>*
Weiaz nie wiadomo, czy — i kiedy — zwyczaj korzystania z prasy przy pomocy iPado
(oraz ptacenia za dostarczane w ten sposéb treéci) przyjmie si¢ w Polsce i rodzime dzie
niki beda mogly liczy¢ na sprzedaz poréwnywalna z ta, ktéra po premierze tabl
Apple’a raportowat , The Wall Street Journal” donoszac o ponad 64 tys. aktywnych
kownikéw.** Rynek urzadzeri réwniez jest skromny. Z szacunkéw wynika, Ze na ko
2010 r. w Polsce dzialalo od 5 do 15 tys. iPadéw.>* Liczba ta jednak wzrosta nie tylko
w zwigzku z naturalnym przyrostem sprzedazy, ale réwniez dzigki premierze iPada 2
i powiazanej z tym faktem wyprzedazy przecenionych urzadzen pierwszej generacji.

Wydawcy musza réwniez pamietad, ze rynek ,prasy tabletowej” nie koriczy sig na skl
i urzadzeniach firmy Apple. W Polsce popularne sg telefony oraz — ostatnio — tab
pracujace w oparciu o system operacyjny Android przygotowywany przez konkure
Apple — Google. Taki sprzet jest o wiele tariszy niz iPad, a ze wzgledu na warunki li

burzliwa dyskusje wéréd autoréw publikujacych swoje przemy$lenia na stronach internetowych, w ktérej weiaz poja
ja sie nowe glosy po obu stronach sporu. Argumenty padaja migdzy innymi w: Kevin Schut, The Death of Ne
(and Journalism?), http://twu.ca/academics/faculty/blogs/kevin-schut/the-death-of-newspapers-and-jo
[14.06.2011.); S Novell, Is journalism dead? http://skepticblog.org/2009/03/16/is-journalism-dead [14.06.201
nalism evolving, not dying: science author; http://www.breitbart.com/article.php?id=CNG.99c75¢577fala698c1é€
b0e008445.cal&show _article=1 [14.06.2011.); D. Eaves, The Death of Journalism? (or journalism in the era of
http://eaves.ca/2009/03/17/journalism-in-an-open-era/; E. Alterman, Out of Print The death and life of the Am
news paper, http://www.newyorker.com/reporting/2008/03/31/080331fa_fact_alterman [14.06.2011.]; Who kil
newspaper? http://www.economist.com/node/7830218 [14.06.2011.]; H. Blodget, The Death Of Newspapers; |
www.businessinsider.com/henry-blodget-how-people-feel-about-the-death-of-newspapers-2009-3 [14.06.201],‘7]
adresem internetowym http://newspaperdeathwatch.com/ znajduje sie serwis po$wigcony tytutom, ktére ',
rynku prasy drukowanej. Strona zawiera, miedzy innymi, sekcje z artykutami na temat gazet codziennych,
wersje papierowe zostaly zamkniete w okresie od dnia otwarcia strony (od marca 2007 r.)

30 M. Cichoniski, Byé albo nie byc¢?,Press’, nr 1 2 2011

51 M6j iPad i ja. Druga odstona. ,Press; nr 4z 2011

52 T Ritnar ANa iDada Tulla ial? Drace” ne A7 M1
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cyjne tablety z Androidem mogg produkowac i sprzedawac rézne firmy, co wplywa na
konkurencje. Kolejni producenci zapowiadaja swoje tablety. Na ten rynek chca wejsé tacy
producenci jak Dell (model Streak 7 oparty na Androidzie), BlackBerry (PlayBook, z przy-
gotowanym specjalnie przez producenta dedykowanym systemem operacyjnym Black-
berry Tablet OS), Motorola (model Xoom pracujacy pod kontrola Androida) i Samsung,
ktérego tablet Galaxy Tab zdobywa juz popularnosé. Swiadczy o tym wprowadzenie
1 czerwca 2011 1.5 do Samsung Apps (odpowiednik App Store dla iPada) dedykowanej
dla tej platformy aplikacji ,Newsweek Polska” (w pazdzierniku 2010 r. taka aplikacja po-
jawila sie w sklepie Apple).




