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MACIE; KOWALEWSKI

Jakie miasto widaé¢ na widokéwce??

1. Co interesuje socjologa badajgcego widokdéwki?

Widokéwki zajmujg szczegdine miejsce w klasyfikacji kart pocztowych.
Przedstawienia widokéw, miejsc typowych dia danych miejscowosci, pola-
czone z pozdrowieniami z podrézy czy wypoczynku okreslamy zamiennie
jako ,widokéwli” albo ,pocztéwki”. Naleza one do tej samej kategorii, co
karty korespondencyjne, karty z zyczeniami, ze zwierzetarni, gratulacjami
i tym podabne, ktdre najczedciej s wysylane poczty, ale ich tresé i funkcja
sq zupelnie odmienne.

Jako czegéc dwiata pocztdwek, widokéwki sg przedmiotem poglebionych
badan wielu dyscyplin naukowych? Réwniez socjologiczna analiza widao-
kéwek ma istotne doswiadezenia. Sadze, Ze w jej ramach mozna méwié o co
najmniej 4 komplementarnych nurtach badari: 1) studiach w ramach socjo-
togii kultury (gdzie chyba najbardziej dominuje analiza semiotyczna i trak-
towanie pocztéwki jako elementu kultury masowej); 2) studiach z zakresu
antropologii/socjologii wizualnej; 3) studiach 2 zakresu socjologii turysty-
ki/podrézy (widokdwka nalezy bowiem do tego samego systemu, do kid-
rego zaliczymy foldery, albumy czy przewodniki); 4} studiach z zakresu
socjologit miasta (przy uproszczonym zaloZeniu, Ze miejska widokéwka —
w odréinieniu od widokdwki krajobrazowej — portretuje kulture, a nie na-
ture).

Niezaleznie od subdyscypliny czy teoril, na gruncie ktérej podejmowa-
ne sa socjologiczne studia nad widokdwka, znajdziemy wszedzie podobne
tredei:

! Prezentacie wizualng towarzyszacy teru wystapieniu znajdzie czytelnik na plycie dola-
czonej do ksigiki.

2 Por. P. Banas, Karta pocziown jaka przeduiot badmi, wi Aksjoseniiotyka karty pocziowsj, red.
tenze, Prace Kulturoznaweze 111, Wrodaw1993, s. 5-17; M. Baranowska, Postanice wezud. Pry-
waina Justorin poczidwki, Warszawa 2003,
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Karta pocztowa moze byc rozpalrywana jako symptom wzgledem wytwdrcy, a tak-
Ze jako oznaka humanistyczna spolecznoe i czasow, w ktérych zostala ona wytwo-
rzona. Bierze sig tu przede wszystkim pod uwage zamieszczone na karcie rodzaje
przekazéw ikonicznych, ikonograficznych, graficzno-jezykowych pochodzace od
autora, a Scisle méwiac producenta karty. Nastgpnic rozwaia sig karte poczlowy ja-
ko symptom wzgledem nadawcy, jesli pozwala ena zidentyfikowad jege gust, na-
stawienie emocjenalne, upodobania estetyczne, wyksztaicenie, a by¢ noze i pocho-
dzenie spoleczne, wiek czy pled.

Do tego doda¢ nalezy: traktowanie widokéwki jako zasobu wiedzy
o przeszloécl czy terazniejszoéci (np. miasta czy turystyki), badanie interak-
¢ji zaposredniczonej przez poczidwke. Z wachlarza moziiwych watkdw
obecnych w ,socjologit widokéwki” wybieram jednak tylko te, ktére odno-
sz sie do struktury i funkeji obrazéw miejskiego. Mimo ze stworzenie
Jpocztéwkowej monografii” konkretnego miasta (lub typu miast) wydaje
sie pociagajace, stawiam sobie za cel odczytanie uniwersalnych kanonéw
portretowania miasta wspdlezesnego. Mozliwe jest, jak sadze, ukazanie
widokéwki w interpretagji strukturalno-funkcjonalnej, w oderwaniu od
kontekstu okreslonego miasta. Aby to uczyni¢, musze zrezygnowac z takich
metod, jak analiza frekwencyjna (powtarzalnoéc obiektow na pocztdwee) na
rzecz na przyklad analizy ukladu powigzan fotografii (a wigc badania spo-
sobéw, w jaki obiekty portretowane sa ,0bok siebie”). Opieram sie ponadto
na istniejacych badaniach pocztéwek, nie tylko w perspektywie socjolo-
gicznej, ale takze antropologii wizualnej, semiotyki itd.

Mimo ogromnej iloci materialu do badan? i stosunkowo latwej dort do-
stepnoéci, nietrudno w socjologicznej analizie miejskich widokdéwek o znie-
ksztalcenia, uproszczenia czy nawet bledy. Pierwszym z nich jest nadinter-
pretacja, ktéra moze dotyczy¢ zakresu spolecznego oddzialywania wido-
kéwki. Nie zawsze jest mozliwe dotarcie do intendji fotografa/wydawcy
i odpowiedzi na pytanie, na ile to, co wida¢ na pocztdwee jest przypadko-
we, a na ile wynika z niepisanych regul portretowania miasta czy krajobra-
zu. Aby rozpoznaé motywy edytoréw (tj. wydawecow i fotograféw}, jawne
i ukryte w kontekécie kreowania wizerunku miasta w oczach cdbiorcy,
trzeba odwolaé sie do znaczen, ktdrymi sig postuguja. Ikoniczne przedsta-
wienie wyobrazeri zbiorowych w interpretacji fotografa/wydawcy stano-
wi¢ powinny ~ moim zdaniem - uzupelnienie podejmowanych studiéw
z zakresu socjologii wizualnej. Dlatego, w tej pracy sygnalizuje jedynie naj-

3 7. Waslk, Karty pocziowe w perspekiywic semiolagicziej, wi Aksjosemiotyka, op.cit., 5. 23,

1 Byatt mowi o istniejacych 7 miliardach pocztéwek {wlgczajic w lo karty koresponden-
cyjne, widokdwki, kartki okolicznoéciowe itd.), Podajg za: P. Banas P. Karla poczlown, op.it.,
s. 5-17.
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wazniejsze cechy miasta przedstawianego na widokéwce, unikam nato-
miast jednoznacznej odpowiedzi na pytanie o zakres wplywu tych przed-
stawieri na wyobrazenia o miegcie.

2. Struktura i funkcja miejskiej widokowli
z perspektywy ,turystycznego spojrzenia”

Chot graficzne przedstawienia panoramy krajobrazu pojawiaja sig co
najmnicj od czaséw Sredniowiecza, jednak zwiekszone nan zapotrzebowa-
nie przynosi zmieniajaca si¢ koncepcja podrézy, szczegdlnie zas rozwdj
turystyki uzdrowiskowej w XVIII wieku®. Masowemu rozwojowi turystyli
towarzyszy zwielokrotnienie nakladu pocztowek. W kazdym momencie
mozemy odnalezé setki, a nawet tysigce réznych, dostgpnych w sprzedazy
widokdwelk z jednego miasta. Jednakze, mimo pozornej odmiennosci, wi-
dokéwki (takZe i te z przeszlodet) sa podobne do siebie w sposobie ukazy-
wania miasta. Wieloéci obrazéw 1 zdjeé towarzyszy jedno$é w warstwie
strukturalnej czy furkdjonalnej.

Odpowiedz na pytanie o strukiuralng nature widokdwki moze umozli-
wi¢ analiza znaczenia tprm'mu ~pocztéwka” czy ,widokdwka” poza kon-~
tekstemn kart pocztowych. W jakim znaczeniu poslugujemy sig zwrotem:
Jjak z pocztéwki”? Do wiasnych kolekji zdarza nam sie wykona¢ pamigt-
kowe fotografie z podrézy, o ktérych méwimy, ze sg ,pocztéwkowe”.
Dzieki poréwnaniu z prywatng fotografia pocztéwkows, mozemy wyod-
rebni¢ strukturaine cechy widokdwki. Pierwsza z nich bedzie depersonali-
zacja. Najczgsciej nie ma na ,zdjeciach pocztéwkowych” zadnych fudzkich
postaci pierwszoplanowych. Nie wida¢ nas, nie widac oséb bliskich, spor-
tretowane sg za to w ogdlnym planie zabytki (widoki) lub ich wystylizowa-
ne detale. W odréznieniu od fotografii, wystgpujaca w nakladzie masowym
pocztéwka otrzymuje cechy jednostkowe dopiero w momencie wigczenia
w obieg spoleczny, przez wyslanie, albo przywiezienie jako pamiatki z po-
drézy. Kolejna (takie zwigzana z treécig widokowek), cechy jest ich ideali-
zacja. Sportretowane widoki sg Jadne”, pozbawione wad. Taki efekt
umozliwia miedzy innymi wysoka jakosé¢ wykonania {ostros¢, prawidlowa
kompozycja), najczedciej z wykorzystaniem klasycznych uje¢ (pokazanie
calogel budynku, sylwely miasta, panoramy, widolat).

To, co odréznia z kolei fotografie prywatne od widokdéwek, to masowy
charakter, zakres spolecznego obiegu i uczestnictwa w procesach wymiany.
Rézni je takze zakres stosowanych srodkéw stylistycznych, takich jak:

5 G, Machel, Idvalny obraz miasta na karcie pocztowej, w: Aksjosentiofyka, op.cit, s. 123-137.
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a) kompozycja fotografii, b} komunikat z wykorzystaniem napisdw (narzu-
cona, gotowa forma pozdrowien), ¢} stylizacja zdjecia {forma pocztdwek arty-
stycznych, stylizacja na pocztéwki dawne, pokazywanie detali, zblizen itd.).

Wydaje sie, Ze najwainiejsze (wspélne dla wszystkich egzemplarzy)
funkeje widokéweké zwigzane sa z konstmpcejg § kreacjy wizualnosgei miasta.

Pojecie wizualnej konsumpcji miasta wigZe si¢ z teoretyczng perspek-
tywa ,patrzenia na miasto” turysty? czy spacerowicza, flinenrad, Wedlug
zaloZeni tych perspekiyw, wyijécie poza rolg mieszkarica polaczone jest ze
szczegblnym rodzajem spojrzenia z zewnatrz na miasto. Jak uwaza J. Urry,
konsumpcja wizualna to szczegdlny aspekt relacji pomiedzy czlowiekiem a
przestrzenig miasta w ponowoczesnosci. Przypomnijmy za autorem naj-
wazniefsze aspekty konsumpeji przestrzeni:

1) fragmenty przestrzeni sg w coraz wigkszym stopniu zmieniane w
centra konsumpdji (gdzie cdobra i uslugi sa oceniane, poréwnywane, naby-
wane | uzywane);

2) konkretne miejsca konsurnowane s w przenoén, dotyczy to gléwnie
konsumpcji wizualnej, zwigzane] z turystyky (ze zwrdceniem szczegdlnej
uwagi na obsluge konsumentdw - turysty i mieszkanica miejsca odwiedza-
negoy;

3} miejsca moga by¢ koensumowane doslownie; to co ludzie traktuja jako
znaczace w odniesieniu do miejsca (przemysl, historia, budynki, érodowi-
sko), moze w miare uplywu czasu wyczerpad sie, zuzyé;

4} mozliwe jest, ze spolecznodci lokalne zatracy swoja tozsamosd, kiedy
ich terytoria stana si¢ miejscami wszechkonsumupeji; dotyczy to zaréwno
turystéw, jak i spolecanosci przez nich odwiedzanych?.

Widokdwke traktuje jako uzupelnienie fotograficznej (. prywatnej) wi-
zualne] konsumpcji przestrzeni zwigzane] z turystyka, Uczestnictwo w wi-
zualne] konsumpgji miasta fest dla turysty pewnym abowigzkiem, ktéry
umozliwia widokéwlka i ktéry powinien by¢ zrealizowany z zachowaniem
obowiazujace] konwencji przekazywania komunikatu od turysty. W katalo-

& Pomijam tu catkowicie funkgje integracyjne pocziéwek i badanie interakdji 2z poczidwka
zwigzanych, Analiza komunikacji pomigdzy nadaweg a cdbiorcy pocztdwki to zagadnienie
zbyt obszerne, by moglo zosta¢ chociazby skrdtowa zaprezentowane w tym opracowaniu.
Czy mozna jednak badad ikoniczne przedsiawienie miasta w calkowitym oderwaniu od kon-
tekstu interakcyjnego? Gléwnym motywem wlaczenia pocztéwki w obieg spoleczny jest
przeciez ched jej wyslania badz sprezentowania komué. Mamy wiegc do czynienia ze wzajem-
nym dzialaniem kupujacych obdarowanych.

7 Por. J. Urry, Consmming places, London-New York 1997; K. Podemski, Socjologin podrdzy,
Poznar 2005.

8 H. Paetzold, Minsto jake labirynt. Walter Benjamin i nie tylko, w: Przestrzen], filozofin i arciti-
lektura. Osiem rozmdw o poznmwaniy, pradukownniv i konswmowmiii przestrzeni, red. E. Rewers,
Poznar 1999, 5. 114119,

#]. Urry, Consuming places, op.cit,, s. 2.
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gu zwrotdw Kkonwencjonalnych, umieszczanych na odwrotach kartek
pocziowych, znajdg sie migdzy innymi informacje o (ladnej/brzydkiej) po-
godzie, sposobie spedzania wolnego czasu (,duzo zwiedzamy”, ,nic nie
robimy "}, jakodei ustugi turystycznej (,jedzenie dobre”, ,hotel wspanialy”).
Komunikat musi by¢ krétki, wrazenia z podrézy opisane w sposéb zwigzly
i formalny,

Takich komunikatéw nie umieszcza sie na pocztéwkach przywozonych
jako pamiatki (dla siebie), jako prezentu dla znajomych, rodziny. Stanowia
one (w jakims sensie obowigzkowe) poswiadczenie naszej bytnoéci w miej-
scu, do kidrego sie udaliémy i - jak inne pamiatki - moga w przyszlosci
przywolywac przesziodé. Widokdéwki wywolujg wtedy mile wspomnienia,
przez wskazanie na obraz idealny odwiedzonego miejsca. Wizerunek mia-
sta niedostatecznie atrakeyjny zostaje wzmocniony przez wystylizowany
kadr. Istnieja przeciez widokéwki tak tadne, ze cheialoby sig je mie¢ tylko
dla siebie:

(..} Na zdjgcia natknat si¢ w Internecie Szymon Jez, mlody szczecinianin, ~ Ma-
rzylem o kartkach, ktére ludzie cheieliby mie¢ dla siebie, nie tylko turysci, ale te
szezecinianie — méwi. — Sam, bedae za granicq, takich wiasnie szukalem. Manmi
np. pocztiwke z Paryza, gdzie na pierwszym planie sa buty paryzan, a w katuzy
odbija sig bazylika Sacré-Coeur. W Szczecinie takich mi brakowaloo,

Wydaje si¢ zatem, Ze widokéwka odstania miasto, ktérego sami nie wi-
dzimy (czy raczej: ,miasto, ktérego nie ma”). Z tego tez powodu mozemy
nie by¢ w stanie zrobi¢ takiego zdjecia, jak na widokéwee. Nie odczuwamy
zreszty takiej potrzeby, jesli gotowe (fadniejsze!) widokéwki sg dostepne w
sprzedazy. Konsumpcja najwyzszej jakosci jest na wyciagniecie reki.

Widokéwka traktowana jako medium wizualnej konsumpcji stanowi
dla socjologa wskaznik istotnych zjawisk zwigzanych z turystyka i mia-
stemn. Davis wykorzystuje pocztéwki, aby (w, niestety, uproszczonej anali-
zie) ukazaC zmiany ideologii zwiedzania miasta i zmian miejskiego krajo-
brazu'’. Podlegajacy przeobrazeniom wizerunek poludniowej Kalifornii
portretlowany jest na widokéwkach z réznych wjeé, w celu ukazania warto-
Sci najistotniejszych w mieScie w kolejnych dekadach. Wartos¢ budynkéw,
widokdw znaczacych przemija, przemijajy przelotne ,mody” na okreélone
miejsca, Odzwierciedlajge reguly i idee obowiazujace w miescie (np. por-
tretujgc wylacznie miejsca zwiazane z wladza fub kapitalem), widokéwka
stanowi wazne Zrédlo do badan z zakresu studiéw miejskich.

WK, Kenieczny, Magiczie poczidwhi ze Szezecinem, ,Gazeta na Pomorzu® z 02.11.2005.

W M. Davis, How Eden Lost lis Garden: A Pelitical History of the Los Angeles Landscape,
wi The City. Los Angeles and Urban Theory af the End of the Twentivilh Centrury, eds Al Scott,
E.W. Soja, Berkeley 1996, s. 185.
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Ale widokéwka nie jest tytko emanacja zasad strukturalnych miasta —
stanowi takze narzedzie ich kreacji, ma wplyw na nasze mysélenie 0 miescie
i patrzenie na miasto:

{..) intencjonalne jest produkowanie, wydawanie czy zamawianie produkeji kart
pocztowych przez wiagcicieli, wladze Toteli miejscoweosci uzdrowiskowych, miesz-

karcow dzielnie czy wainych miast, grupy spoleczne pragnice upamigtnic pewne
miejsca, asoby, czy okolicznosd (.)2

Kulturowa konstrukcja miejsca, Jktore trzeba zobaczyd” tworzy sig
dzieki widoldwee. Przedstawiane na niej obiekty odnosza sie do wartosdci,
ale widokéwka nie jest ich bierng reprezentacja. Nie jest to pasywne Balza-
kowskie zwierciadlo, przechadzajace si¢ po miejskim gosciicu, w kidrym
odbija sie to, co dla miasta typowe. Widokéwka zmienia nasz sposob pa-
trzenia na miasto, kreuje jego wizualnoéc i staje sig narzgdziem przemocy
symbolicznej — arbitralnie tworzac miejsca warte odwiedzenia. Pe%ni funkeje
przewodnika w §wiecie turystyki, prowadzi nas do miejsc, do ktérych trze-
ba sie kierowaé. Widokéwka moze oslabié lub wzmocni¢ turystyczng war-
tosé poszczegdlnych miejsc, wspdlorganizuje tym samym turystyczny dys-
kurs wiedzy o miescie.

3. Jakie miasto wida¢ na widokowce?

Znajgc wazne elementy struktury wizuaing] widokdwki i spc’aééb,
w jaki wspdlorganizuje turystyczny dyskurs wiedzy o miescie, powrocmy
do giéwnego pytania: jakie miasto widaé na widokdwee? . '

1) Miasto fikeyjne. Wykorzystujae takie srodki jal gra oéwmtiemen_w,
proporcjami, retusz, widckéwka przedstawia miasto‘nierfzalnfe, qdfjian{a
rzeczywisto§¢ miasta idealnego®. Nieprawdziwos¢ widokowki wigze sig
z zalozeniem, ze ogladany (na wlasne oczy albo na zdjeciu) ,,v.vidok" ma by¢
ladny, nieprzecietny. Miejsce widokowe oznacza najczesciej perspektywe
niedostepng z punktu ,zwyklego przechodnia” {np. ,,spojrze?ue z lotu pta-
ka”). Wchodzimy na wieze, wzniesienia, tarasy, aby podziwiaé panorame,
ktdrej nie mozna w inny sposéb dostrzec. Wraz z rozw?jem‘ kr‘a}obrazu
miejskiego postrzeganie portretowanie miasta jako catoéci staje sig utrud-
nione. Nastegpuje koncentracja na wybranych jego punktach. Dopt‘ero foto-
grafia lotnicza i technika komputerowa umozliwia portretowanie -caiych
niewidocznych perspektyw i panoramy miasta. Spojrzenie turysty nie dba

12 7, Wasik, Karty pocztowe, op.cit., . 23.
13 G. Machel, Jideahty obres minsta, op.cit., 5. 123-137.
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o realnosé - na jednej pocztdwee bardzo blisko znajda sie zabytki czy detale
w rzeczywistosci znacznie od siebie oddalone. Aby upigkszyé widok
i wzmocni¢ wraZenie towarzyszace zwiedzaniu miasta, widokdéwka moze
by¢ $wiadomie kiczowata, cheac przyciagnaé nabywce swoja niezwyklo-
scig. Poczléwka jest gra na granicy realne-nierealne, w ktdrej wszystkie
chwyty sa dozwolone, aby wzmocni¢ wrazenie obcowania z miastem.

2) Miasto bez mieszkancéw. Kiedy méwimy o nierealnoéci miasta,
zwréémy uwage na dwie kategorie 0s6b przedstawianych na widokdwlach
— mieszkaricdw i turystéw. Miasta najezescie] jawia sie nam na pocztéwkach
jako niezamieszkane. Skrajng reprezentacja ,miasta bez mieszkancow” na
widokdéwee bylyby . .nudne pocztdwki” (boring postcards) z kolekeji Martina
Parrals, Autor ten prezentuje pocztéwki (z réznych krajow), zbudowane na
podstawie fotografii nowoczesngj architektury powojennej, portretujgce
sklepy, szpitale, hotele. Monotonia miejskiego krajobrazu wzmocniona jest
przeswiadczeniem obcowania z widolkiem jal po katastrofie nuklearnej -
nigdzie nie wida¢ ludzi, nie wida¢ zycia. Pozostaly tytko podobne do siebie
nudne budynki. Ten trend, widoczny gléwnie w latach 70. 1 80. nie jest juz
jednak powszechny.

Spdjrzmy raz jeszcze na wspdiczesne widokowki. Jedli pojawiaja sig na
nich jakie$ osoby, lo sa to gldwnie mieszkarcy. Dlaczego unika si¢ pokazy-
wania burystéw? Wydaje sie, Ze turyéci na widokéwce mogliby oznaczad
nieprawdziwo$d (fj. niecodziennosé sytuaci), a widokdwka chee udawad
zycie zwyczajne. Realnosé widokéwki jest kreowana, natomiast ukrywana —
sztucznogé, hiperrealnosc i stylizacja. Jak sadze, zdajemy sobie sprawe
z pocztowkowej przesady i fluzji, a jednak kupujemy ja jako dokument
miejskiego zycia. Wiemy, ze pocztdwka jest pewng konwencjg, ale wysyla-
my ja jako oficjalne (stempel!) za$wiadczenie, potwierdzenie naszej obecno-
4ci w danym miejscu. Powaznie traktujemy nierealnoéé zdjgeia i zakladamy,
ze to ,miasto jest wlasnie takie”. Poszukujemy tego, co ladne, ale jednecze-
$nie typowe i charakterystyczne dla danego miejsca. Chociaz istnigje popyt
na miejsca nietypowe, magiczne, to wydaje sie jednak, Ze jest to jeden
z trenddw turystyki, obok kidrego istnieje zapotrzebowanie na miejsca ty-
powe (co nie musi oznacza¢ ze ,zwykle”) dla danej miejscowosci. Ten trend
jest czedciej widoczny w tematach widokéwek. Pocztéwka nie reprezentuje
oka reporterskiego, ani tym bardziej historycznego czy socjologicznego.
Wykorzystuje natomiast stereotypy, mity, uproszczenia.

3) Miasto zdefragmentowane. Miasto, aby moglo zosta¢ przedstawione
na pocztéwee, musi zostaé podzielone na mniejsze fragmenty. Jak okreéla to

1 Por. L. Gillilan, Kitscl Defuxe, London 2003,
15 Zob. np. M. Parr, Boriug poslcards, London 1999,
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A. Boyarsky, istnieje uniwersalny jezyk pocztéwlki, kidry umozliwia ,tu-
maczenie” jezyka miasta na pojedyncze zdjecia, widokils, Miasto na wido-
kéwee przestaje funkcjonowad dla turysty jako catosc, zaczyna sig jawié jako
mozaika najwazniejszych miejsc, ktdre trzeba zobaczyé.

Kiedy ogladamy na widokdwce kompozycje atrakeji typowych dla da-
nego miasta, widzimy obok siebie obiekty, ktérych kontekst przestrzenmy
{nie méwigc o historycznym) jest czesto odmienny. Zanika ciagloéé prze-
strzeni: z miejskiego ciasta wyodrebnione zostajg najsmaczniejsze rodzynki.
Widokéwka jest uproszczeniem, dokonuje ekstrakeji zabytku z szerszego
ta. Dzieje sig to takZe przez odejécie od prawdy historycznej, mitologizacje
atrakcji turystycznych?.

Miasto zdefragmentowane jest jednoczesnie odzwierciedleniem naj-
istotniejszych cech miasta ponowoczesnego, ktdre stanowi mozaike, skla-
dajacg sig z rozproszonych i spolaryzowanych elementéw!®, Globalizujace
sie miasta wspdlczesne mozna podziwiad na identycznych pocztéwkach
typu by night”, na ktérych wszystkie metropolie wygladaja tak samo —
spowite czernia i opatrzone stosownym napisem informujgcym, z ktdrym
miastem by night” mamy do czynienia. Te widokéwki to zart, ale czy nie
stanowia celnej metafory unifikacji wspdlezesnych postmetropolii?
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Zasoby internetowe wybranych typéw pocztéwek miejskich

http:/ /www langweilige-postkarten.ch (boring postcards)
hitp:/ /www.bei-nacht.de/ {widokdwki typu by night”}





